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(1) Macro-economie

Groei Nederlandse economie vertraagt

Kerncijfers Nederlandse economie

2017 2018 2019 2020
mutatie in %
BBP 3,0 2,6 1,3 1,1
Particuliere consumptie 1,9 2,5 1,3 1,4
Overheidsconsumptie 1,1 1,5 2,3 2,3
Investeringen 6,2 4,2 3,4 0,3
Uitvoer 5,6 2,6 1,0 2,1
Invoer 5,2 2,5 1,6 2,3
Niveau
Werkloosheid* 4,9 3,8 3,4 3,7
* Volgens internationale definitie
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De Nederlandse economie groeit dit jaar met 1,3%. Dit is
een stevige terugval ten opzichte van vorig jaar toen de
economie nog met 2,6% groeide.

De voornaamste reden voor de groeivertraging is de
terugval van de uitvoer naar het buitenland. In de jaren na
de crisis was de export nog de belangrijkste groeimotor
van de economie, maar dit jaar zal deze slechts 1,0%
bedragen. Ter vergelijking: In 2017 nam de export nog met
5,6% toe.

De groei komt dit jaar uit het binnenland, maar ook die
bjdrage blijft beperkt. De overheid besteedt dit jaar wel
meer, maar de bedrijfsinvesteringen en —vooral- de
consumptie nemen af.

De werkloosheid neemt dit jaar af tot 3,4%. Door de
groeivertraging zal de werkloosheid volgend jaar echter
weer oplopen tot 3,7%

Bronnen: CBS, ABN AMRO Economisch Bureau



(2) Economisch klimaat

Economisch klimaat verslechtert, maar nog wel positief » Het Nederlands bedrijfsleven is in meerderheid nog
steeds positief over het economisch klimaat, maar het

Economisch klimaat sentiment is duidelijk slechter geworden het afgelopen

(saldo positief - negatief) jaar. Aan het begin van 2018 was saldo optimistische-
30 pessimistische ondernemers nog 15%. Inmiddels is dat
20 afgenomen tot 2%. Ondernemers in de TMT-sector zijn
o f/\/»-’\ met +7% duidelijk positiever.
I 4 :y_f\/\’\/ o -\ . » Overige indicatoren van het vertrouwen laten globaal
S eenzelfde beeld zien. De inkoopmanagersindex is
-10 1 /J gedaald tot 52,0; het laagste niveau sinds 2016.
20 1 /\\—\/ » Het producentenvertrouwen in de industrie leek
-30 gedurende 2018 hard achteruit te gaan, maar is
0 inmiddels gestabiliseerd. Met een stand van 6,7 is dit nu
2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 hoger dan het langjarig gemiddelde, maar een stuk lager
dan de recordniveaus van 2017 en 2018.
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[2) Economisch klimaat - vervolg

Consumentenvertrouwen sterk gedaald

Consumentenvertrouwen stabiliseert na sterke daling
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Het consumentenvertrouwen is het afgelopen jaar sterk
gedaald. Inmiddels is het zelfs negatief geworden, maar
ligt het met -3 wel rond het langjarig gemiddelde.

De woningmarkt blijft krap. Het aantal woningverkopen is
al een tijd dalende, wat voor een belangrijk deel te
maken heeft met de sterk gestegen prijzen.

De huizenprijzen op hun beurt stijgen inmiddels minder
sterk dan het afgelopen jaar. De verwachting is dat de
prijsstijging doorgaat, maar wel minder hard.

Het aantal banen is toegenomen tot ruim 10,5 miljoen.
Ook het aantal vacatures blijft toenemen. Inmiddels
staan er 264.000 open.
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(3) Sectorbeeld

Ondernemersvertrouwen blijft op peil

Ondernemersvertrouwen TMT-sector
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e tekort aan arbeidskrachten
Weersomstandigheden

onvoldoende vraag
e -inanciéle beperkingen

Ondernemers in de TMT blijven positief. Het
ondernemersvertrouwen staat met 13,7 op een hoog niveau.
Wel is er duidelijk sprake van een afname van het vertrouwen.
Halverwege vorig jaar lag de vertrouwensindicator nog op 24,6.

Het vertrouwen is wellicht nog steeds hoog omdat ondernemers
weinig belemmeringen ervaren. Meer dan de helft van de
ondernemers (52%) geeft aan zelfs helemaal geen
belemmeringen voor groei te ervaren.

De belangrijkste belemmering blijft het tekort aan
arbeidskrachten waar bijna een derde van de ondernemers last
van zegt te hebben. Dit probleem lijkt echter niet groter te
worden.

Het tekort aan personeel speelt het sterkst in de IT-branche.
Maar liefst 39% van de bedrijven geeft aan een tekort aan
(voldoende opgeleid) personeel te ervaren.
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(3) Sectorbeeld — omzetgroei deelbranches

Omzetontwikkeling in de branches » De TMT-sector is zeer divers wat activiteiten betreft
en ook zeer divers in groeipaden.
Film-en tv-productie Omroepen _ B _
omzetgroei j-0-j omzetgroei j-0-j » De IT is de belangrijkste branche binnen TMT en ook
gg 20 de sterkst groeiende. Waar 2016 een dip liet zien in
-0 A 15 /‘\ R omzetontwikkeling, noteert de branche sinds 2017
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(4) Uitgelicht advertentiemarkt

Online advertentiemarkt blijft groeien

Fig. 1: Statistieken global overview, Fig.2 Tijd van de consument per medium
Datareportal type, Mary Meeker Internet Trends 2019
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Fig.3 Wereldwijde advertentie-inkomsten 2010 en 2018 naar type medium, Mary
Meeker Internet Trends 2019
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De advertentiemarkt is volop in beweging. Voor het tiende jaar op rij zijn de advertentie-inkomsten wereldwijd gegroeid en
bedragen in 2019 inmiddels ruim 600 miljard dollar,blijkt uit onderzoek van Magna. Naar verwachting zal dit bedrag blijven groeien
tot bijna 800 miljard dollar in 2022. Het zal geen verrassing zijn dat deze groei voornamelijk uit digitale advertenties komt.
Inmiddels gaat ruim 300 miljard dollar naar digitale advertenties, waarmee de inkomsten uit de wereldwijde digitale
advertentiemarkt in 2019 voor het eerst groter zijn dan die uit traditionele advertenties. Internetreus Google profiteert verreweg
het meest met ruim 100 miljard dollar aan digitale advertentie-inkomsten, gevolgd door Facebook (67 miljard dollar) en Alibaba
(30 miljard dollar).

In de markt voor digitale advertenties wordt onderscheid gemaakt tussen vaste apparaten zoals de desktop en mobiele apparaten
zoals de Ipad of de mobiele telefoon. Dit verschil is van belang, omdat de lay out van een advertentie wordt aangepast aan het
type apparaat en omdat de doelgroep verschilt. Van de 7,7 miljard mensen die de wereld nu telt, hebben 5,1 miljard mensen de
beschikking over een mobiele telefoon, ofwel 66%. In 2015 was dit nog 42%.

De manier waarop de consument zijn tijd aan media spendeert verandert dus in hoog tempo (fig.2). Zodoende verandert tevens
de wijze waarop adverteerders hun doelgroep bereiken. Sinds in 2010 voor het eerst via mobiel werd geadverteerd, maakt deze
advertentiemarkt een groeispurt door. In 2010 werd 0,5% van alle advertentie-inkomsten gegenereerd via mobiel en 19% via vast,
in 2018 was dit respectievelijk 33% en 18%. Dat betekent dat van alle online advertentie-inkomsten het meest wordt gegenereerd
via de mobiele telefoon (fig. 3). Naar verwachting gaat er wereldwijd in 2021 totaal 230 miljard dollar naar advertenties via

mobiele apparaten.

Ook in Nederland is de afgelopen tien jaar veel veranderd op mediagebied. Met name de gedrukte media hebben moeten
inleveren, want ook in Nederland is een groot gedeelte van de omzet richting digitaal gegaan. Waar de printmedia in de tien jaar
tot en met 2017 1,5 miljard euro aan advertentie-inkomsten zagen verdwijnen, genereerde de digitale markt juist 1 miljard euro
aan advertentie-inkomsten extra. In 2018 zijn de totale netto mediabestedingen gestegen met 3.2%, naar een totaal van 4,53
miljard euro, de grootste stijging in 5 jaar tijd, aldus het laatste netto mediabestedingen rapport 2018 van Nielsen. Online is met
een stijging van ca. 8% verantwoordelijk voor het grootste deel van deze stijging en daarmee kwam het totaal aan online
advertentiebestedingen op bijna 2 miljard euro. Hiermee beslaan de online advertentie-inkomsten 42,5% van de totale netto
mediabestedingen. In Nederland gaat het grootste gedeelte van de advertentie-inkomsten dus ook op aan online.

Na online was buitenreclame (Out Of Home) de grootste stijger met 6,4%, waarna televisie volgde met 3% groei. Printmedia
leverde met 7,5% wederom flink in afgelopen jaar. Met name de publiekstijdschriften hadden het moeilijk met een daling van 10%
aan advertentie-inkomsten. Uit ditzelfde onderzoek blijkt tevens dat adverteerders ruim de helft van hun budget uitgeven aan
advertenties in de categorie ‘lezen’ (printmedia, folders, online display, search), ongeveer een kwart gaat naar ‘kijken’(televisie,
online video, bioscoop) en een klein gedeelte aan ‘luisteren’ (radio) en de categorie overig (Out of Home en sponsoring).

De 3% groei voor televisie is goed nieuws voor de branche, de vraag is echter of dit medium deze groei kan vasthouden nu de
overheid heeft besloten om de reclame van de publieke omroep te beperken. De publieke zenders worden vanaf 2021 tot 20:00
uur reclamevrij en dit geldt ook voor online reclame. De Ster, het mediabedrijf dat verantwoordelijk is voor alle reclame bij de
publieke omroep, haalt jaarlijks 180 miljoen euro binnen aan reclamegeld. Naar verwachting zal de Ster bijna de helft (80 a 90
miljoen) moeten inleveren door deze regeling.

De commerciéle omroepen zouden in theorie een deel van deze inkomsten naar zich toe kunnen trekken, de kans is echter groot
dat Google en Facebook met de eer strijken. Tien jaar geleden heeft de Franse regering ook een reclamevrije publieke omroep
ingesteld; vanaf 20:00 uur mocht er geen reclame meer te zien zijn. De commerciéle omroepen konden hier niet van profiteren,
de Amerikaanse techreuzen daarentegen wel. Dit komt voornamelijk doordat publieke omroepen andere doelgroepen aanspreken
dan commerciéle omroepen.

In Nederland zijn de grote aanbieders van televisiereclame bedrijven zoals Unilever, P&G, Albert-Heijn, Jumbo en Lidl. Ook e-
commerce bedrijven, zoals Bol.com of Zalando, adverteren vaker op televisie. Het bereik van televisie blijft imnmers groot en
breed. Als een gedeelte van dit bereik wegvalt, zullen deze partijen op andere manieren proberen hun doelgroep te bereiken. Het
versnipperde medialandschap is al jaren in beweging, de enige constante is dat de techreuzen een steeds groter aandeel weten
weg te snoepen.

: CBS, Nielsen, Marketingfacts, Statista, IAB, Deloitte, FD, bewerking ABN AMRO. *In september komen nieuwe cijfers, dan zullen we hier uitgebreider bij stilstaan.


https://magnaglobal.com/magna-advertising-forecasts-summer-2019-update/
https://www.statista.com/statistics/303817/mobile-internet-advertising-revenue-worldwide/
https://www.nrc.nl/nieuws/2018/06/26/advertentiemarkt-nederland-kromp-in-tien-jaar-met-760-miljoen-a1607990
https://www.adformatie.nl/data-insights/grootste-groei-netto-mediabestedingen-5-jaar
https://fd.nl/economie-politiek/1304946/kabinet-werkt-toe-naar-een-volledig-reclamevrije-publieke-omroep
https://fd.nl/ondernemen/1304772/deel-ster-geld-verhuist-naar-silicon-valley
https://www.ad.nl/show/frankrijk-heeft-al-publieke-omroep-zonder-reclame-vooral-google-en-facebook-profiteren~ad932639/

(5) Actualiteit

Een greep uit het nieuws van de afgelopen maand

Blendle gaat over op abonnement Big tech onder vuur

Amerikaanse overheid wil machtige

Blendle stopt met verkoop losse techreuzen aanpakken, maar
artikelen onduidelijk is hoe

Alleen bij ja? Ontwikkelingen in drukkerijland

KVGO protesteert tegen ja sticker voor huis- A
. rukkerijen
aan-huis bladen ;
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https://fd.nl/ondernemen/1303721/blendle-stopt-met-betalen-per-artikel
https://www.trouw.nl/democratie/amerikaanse-overheid-wil-machtige-techreuzen-aanpakken-maar-onduidelijk-is-hoe~adc065c4/
https://www.kvgo.nl/kvgo-protesteert-tegen-ja-sticker-voor-huis-aan-huis-bladen/
https://nieuws.nl/entertainment/20190527/donald-duck-en-libelle-bij-andere-drukkerijen/

(5) Actualiteit

Een greep uit het nieuws van de afgelopen maand

Geen reclame voor het 8uur - journaal Disney gaat de strijd aan op streamingmarkt

The BEmpire Strikes Back

Reclame publieke omroep aan
banden

Publieke Omroep Het kabinet wil de reclame op de publieke omroep beperken: geen
spotjes tot acht uur 's avonds en niets meer online.

Mediahuis gaat lerland aanpakken zoals het Telegraaf
en NRC aanpakte lerse partij over

ABN-AMRO lllustraties: Google, Shuttersdock, FD, CBS
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https://www.nrc.nl/nieuws/2019/06/05/reclame-publieke-omroep-aan-banden-a3962794
https://fd.nl/achtergrond/1294214/the-empire-strikes-back
https://fd.nl/ondernemen/1307387/mediahuis-gaat-ierland-aanpakken-zoals-het-telegraaf-en-nrc-aanpakte
https://www.wired.com/story/iphone-environment-consumption/

e)Insights

Laatste Technologie, Media & Telecom berichten op
abnamro.nl/TMT » Economische groeimotor van Nederland blijkt trapfiets

» Is winter coming voor lineaire tv?

» Brexitalarm bedrijfsleven bij vertrek May

» Groei aantal bedrijven naar hoogtepunt

» IT-branche in beeld

» Frankrijk overweegt invoering van de Google-tax

» Lagere economische groei zorgt voor stijging

faillissementen in alle sectoren

» Een opvallende oproep van Facebook
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https://insights.abnamro.nl/2019/04/headlines-economische-groeimotor-van-nederland-blijkt-trapfiets/
https://insights.abnamro.nl/2019/03/headlines-is-winter-coming-voor-lineaire-tv/
https://insights.abnamro.nl/2019/05/headlines-brexitalarm-voor-bedrijfsleven-bij-vertrek-may/
https://insights.abnamro.nl/2019/02/headlines-groei-aantal-bedrijven-naar-hoogtepunt/
https://insights.abnamro.nl/2019/03/it-branche-in-beeld/
https://insights.abnamro.nl/2019/03/headlines-frankrijk-overweegt-invoering-van-de-google-tax/
https://insights.abnamro.nl/2019/05/lagere-economische-groei-zorgt-voor-stijging-faillissementen-in-alle-sectoren/
https://insights.abnamro.nl/2019/04/headlines-een-opvallende-oproep-van-facebook/
https://insights.abnamro.nl/category/sectoren/technologie-media-telecom/
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