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(1) Macro-economie

Nederlandse economie groeit door

2016 2017 2018 2019
BBP 21 3,0 2,9 2,5
Particuliere consumptie 1,5 1,9 2,8 2,3
Overheidsconsumptie 1,1 1,1 1,9 2,9
Investeringen 5,2 6,2 5,6 4,2
Uitvoer 4,1 5,6 3,2 4,3
Invoer 3,9 51 35 4,9
Consumentenprijzen (CPI) 0,3 1,3 1,5 2,5
Lonen particuliere sector 1,6 1,6 2,0 2,9
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Bronnen: CBS, Thomson Reuters Datastream, ABN AMRO Economisch Bureau

» Nederlandse economie groeit iets minder hard

De Nederlandse economie groeit dit jaar opnieuw sterk —
met bijna 3%. Onze visie op de op Prinsjesdag uitgekomen
Miljoenennota is hier te lezen. De Nederlandse economie
draait eigenlijk verrassend goed. Terwijl in de eurozone als
geheel de stijging van het bbp in de eerste twee kwartalen
duidelijk achterbleef bij de gemiddelde kwartaalgroei in
2017 was daarin Nederland amper sprake van.

Export draagt bij aan groei in tweede kwartaal

In het tweede kwartaal van 2018 steeg het bbp van
Nederland kwartaal-op-kwartaal met 0,8%. De groei was
daarbij vooral te danken aan de exportgroei. De export
deed het flink beter dan de invoer, tegenovergesteld aan
het eerste kwartaal. Daardoor sloeg de bijdrage van de
netto-uitvoer aan de bbp-groei om van ruwweg -0,7%-punt
naar +0,9%-punt. De consumptie, investeringen en
overheidsconsumptie vertraagden wel in groei.

Groei economie breed gedragen

We verwachten dat de groei van de wereldhandel doorzet,
waardoor ook de Nederlandse uitvoer toeneemt. Bij
binnenlandse bestedingen voorzien we eveneens verdere
groei. Zo nemen de particuliere consumptieve bestedingen
met zo’'n 2,8% toe in 2018, omdat consumenten meer te
besteden hebben. Steeds meer mensen hebben betaald
werk, en de individuele lonen stijgen harder dan de inflatie.
Ook de overheidsbestedingen en bedrijfsinvesteringen
dragen bij aan de groei. De bezettingsgraad van het
machinepark in de industrie ligt nu boven de piek van de
vorige hoogconjunctuur.

Voor meer informatie over macro-economische trends, neem contact op met de macro-economen van ABN AMRO. Meer informatie via deze link: contact informatie.


https://insights.abnamro.nl/2018/09/nederlandse-economie-nog-verrassend-sterk/
https://insights.abnamro.nl/contact/
https://insights.abnamro.nl/2018/09/focus-op-prinsjesdag-2018/

(2) Vertrouwen en bestedingen

Vertrouwen consument iets gedaald, maar hoog
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Bronnen: CBS. Gegevens over bestedingen zijn koopdaggecorrigeerd

» Het consumentenvertrouwen daalde in de maand
september, maar staat met een score van 19 nog steeds
hoog in vergelijking met het gemiddelde over de
afgelopen jaren.

Consumenten werden over het economisch klimaat, hun
eigen financiéle situatie en de indicator ‘gunstige tijd voor
grote aankopen’ minder positief dan ze in augustus
waren.

De consumptie door huishoudens steeg in juli met 2,6%,
in vergelijking met dezelfde periode maand een jaar
eerder. Vooral aan voedings- en genotmiddelen stegen
de uitgaven sterk. Ook aan voertuigen stegen de
uitgaven sterk. In de maand augustus zal dit wederom
het geval zijn, vanwege de nieuwe BPM-tarieven die per
september gelden en die kopers voor wilden zijn.
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Bestedingen aan diensten
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(3) Overige macro indicatoren

Daling van aantal faillissementen in 2018
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Faillissementen Leisure
in 2018 t/m augustus:
257

2015 2016 2017 2018

Lichte stijging transacties in woningmarkt in augustus

Het aantal faillissementen in de sector Leisure nam in de
eerste acht maanden van 2018 met 6,5% af, jaar-op-jaar.
Hierbij daalde het aantal faillissementen in de meeste
branches, geholpen door de positieve economische
omstandigheden en daarbij de groeiende
buitenshuisconsumptie.

Echter, bij restaurants was juist sprake van een stijging
van het aantal faillissementen. De toename van het
aanbod op een aantal plekken in Nederland kan hier de
oorzaak van zijn.

De werkloosheid is dit jaar gedaald, maar de daling blijft
achter bij de stijging van het aantal banen. Steeds meer
nieuwkomers op de arbeidsmarkt, zoals schoolverlaters
en herintreders, bemachtigen deze nieuwe banen.

Besteedbaar inkomen hoger
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Bronnen: CBS, bewerking ABN AMRO.



(4) Sectorbeeld

Sterkste stijging toerisme in Drenthe en Groningen
o ) ] o » In de eerste helft van 2018 steeg het aantal overnachtingen in
Stijging toerisme in meeste provincies logies-accommodaties met 5,4%, waarbij voor het aantal
Stijging overnachtingen in hotelovernachtingen steeg. De provincie Groningen viel op,
Provincie logiesaccommodaties in 2018 t/m juni, in met een stijging van 22%. Bijvoorbeeld vanuit eigen land en
vanuit Duitsland was sprake van een sterke stijging daar. In
Flevoland was juist een daling, hoewel het aantal

vergelijking met dezelfde periode een
jaar eerder

Nederland totaal 5% . . .
Noord-Holland 8% overnachtingen van Britse toeristen daar wel toenam.
Zuid-Holland 5% » Naast de toename van het toerisme in Nederland, hebben
0, A .

gtrec_ht 2226 consumenten meer te besteden. Dit heeft een positief effect op

AL ’ de omzetten in de Leisure-sector. Dat doen ze ook
Friesland 4% . . S
Zeeland 6% buitenshuis. Zo nam de omzet in bijvoorbeeld de fastfood-
Flevoland -10% sector, onder restaurants en in de Travel-sector flink toe in de
Gelderland 7% eerste helft van 2018. Het ondernemersvertrouwen in de
Limburg 1% horeca steeg iets, maar ligt wel op een lager niveau dan in
Noord-Brabant 2% 2017. Het gestegen aanbod de afgelopen jaren op diverse
Overijssel 4% plekken maakt dat ook in deze hoogconjunctuur,
Drenthe 7%

ondernemingen niet zonder meer groei laten zien.

) ] ) ek
Omzet Leisure-branches in de lift Vertrouwen horeca positief, maar lager dan vorig jaar

Vervoer door de lucht 9,9%
Fastfood, ijssalons etc 8,9% 30 1
Personenvervoer over de weg 7,5% 20 -
Hotels 7,3%
Taxibedrijven 7,0% 10 1
Restaurants 7,0% 0 -
Reisbureaus 6,9%
Kantines en catering 6,2% -10 1 3e kwartaal 2018: 12,3
Reisorganisatiebureaus 5,8% =20 A
Cafés 3,4%
Foodservice . : 2,3% . . . . . -30 1 Stand ondernemersvertrouwen binnen horeca
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Sec%rl\i:ivAisM/R 0 Bron: CBS. *Door het CBS gerapporteerde branches die hier nog ontbreken, worden later toegevoegd.



nieuw onderzoek

» Het vastgoed van Nederlandse hotels is in veel gevallen niet
duurzaam genoeg. Slechts een kwart van de hotels met 50
hotelkamers of meer, heeft energielabel C of hoger, zoals te
lezen in dit onderzoek.

(5) Uitgelicht: Hotels en musea;

Maatregelen voor verduurzamingen hotelvastgoed:
investering, besparing en terugverdientijd

Energiemanagement LED verlichting Wi gwinning* | Elektrisch PV-cellen
- : : —— : » Er zijn diverse manieren om het energiegebruik in een hotel terug
| pomes m-:.;"".-'fa‘-'.' " —— te dringen. Denk bijvoorbeeld aan het optimaliseren van de
£9240 €ams 07 €200 €135 199 |eMBNR | c1gm 96 klimaatinstallatie (zoals het afstellen van schakeltijden),

. energiemanagement, het toepassen van LED-verlichting, het
€533 05 [EZ1344  £5784 37 |€5005 < €7280 07 |€38000 €2078 878 |€40832  €4673 88 toevoegen van zonnepanelen (dOOf gunstige Subsidieregeling
£9818 04 |EAS3IZ  £12000 37 |€9438  €£14588 05 [€66000 €6245 106 |E6LI0S  €71% 94 gemiddeld binnen tien jaar terug te verdienen) en het plaatse van
E17.767 02 |EGBS7E E138000 50 |E14274 E29.189 05 |E72600 E 6920 10,5 | E89:352 E7461 120 Warmtepompen’ Waarmee het hOteI Wordt Verwarmd met een

B B B ' ' minimum aan energieverbruik.

E34514 01 |E183912 €45354 41 |€34486 E 56.936 06 |E82400 E 8663 95 |EZ21687 €20658 10,7 } Geen Van de maatregelen dle Onderzocht len (te Z|en |n de
e — bovenste tabel link), is afhankelijk van het bouwjaar van een
TVT:terugverdientid in jaren hotel. Wel is het zo dat het effect van een maatregel afhankelijk
Bror: P Grenbulings 4 2011 kan zijn van de status van een gebouw: de bedragen en

terugverdientijden zijn bij een hotel met weinig isolatie of met
oude installaties soms anders dan bij een goed geisoleerd hotel
met nieuwe installaties.

Watvinddeboroskr | T ebenmlersint i e e > Daarnaast hebben we onlangs een onderzoek uitgebracht over

van een museum? donatie aan museum? museumbezoek, hier te lezen.

ieuw: f 7% Precies weten wat met de donatie

EZ:Efer::zr:cmedmmem — gedaan wordt 75% » Kleine en middelgrote musea lopen bezoek mis doordat ze hun

bepecki sarwrap %% e ———— doelstelling of missie onvoldoende communiceren. De focus is na

lenerventen " Dat het didelicis wat de dostsiling de in 2011 genomen bezuinigingen op cultuur meer op het

o /missie van et museum s 75% verhogen van het bezoek via grotere tentoonstellingen komen te

Zich kunnen identificeren met de jlf;s‘;jalqliq:n Iiderltufuclezrenhmft d% 798, ||ggen .

doelstelling/missie van het museum 44% 9 / MISSIE ¥an et museum c

P ——— o » De identiteit van middelgrote en kleine musea komt daarmee in
het gedrang, en dat kan juist bezoek kosten. Bijna twee derde
(64%) van de museumbezoekers in Nederland vindt het
belangrijk om te begrijpen wat de doelstelling of missie van een
museum is.

AB N'AM RO Bron: Eigen gegevens ABN AMRO, NVBF, Filmdistributeurs Nederland, bewerkingen ABN AMRO, KNMI
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https://insights.abnamro.nl/2018/09/groen-is-poen/
https://insights.abnamro.nl/2018/08/identiteit-van-groot-belang-voor-musea/

(6) Actualiteit

Een greep uit het nieuws van de afgelopen maand

Google helpt
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https://techcrunch.com/2018/09/27/google-launches-new-travel-planning-tools/?guccounter=1
https://fd.nl/ondernemen/1269551/hotels-boeken-hoogste-bezettingsgraad-in-20-jaar
https://www.nrc.nl/nieuws/2018/08/28/forse-groei-toeristische-sector-in-nederland-a1614462
https://skift.com/2018/09/27/airbnb-clone-wimdu-to-close-despite-having-raised-more-than-90-million/
https://skift.com/2018/09/27/airbnb-clone-wimdu-to-close-despite-having-raised-more-than-90-million/

(6) Actualiteit

Een greep uit het nieuws van de afgelopen maand

Leisure-event EAS in Nederland Met nieuwe app betaal je voor dagje uit

2018 YTD || 2017 YTD || 2017 Final Total

Total Number of Qualified Buyers

;peruse“‘“

tap in, tap uit, tik af

Total Number Registered

Total Number of Exhibiting Companies

Deliveroo

8 deliveroo

ABN ’A_ MR 0 lllustraties: IAAPA, Tapperuse, Deliveroo, McDonalds.
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http://amusementtoday.com/2018/09/iaapa-hosts-record-breaking-euro-attractions-show-in-amsterdam/
https://www.rtlnieuws.nl/editienl/artikel/4430246/dagje-uit-te-duur-pretpark-betalen-minuut-met-nieuwe-app
https://www.hospitality-management.nl/deliveroo-for-business-biedt-roomservice-in-hotels
https://www.telegraaf.nl/financieel/2544974/fastfood-en-snel-opladen-bij-mc-donald-s

e)Insights

Laatste Leisure-berichten op abnamro.nl/leisure

» Circulariteit in een 17¢ eeuws monumentaal pand

» Groen is poen

» Singer Laren verrast bezoekers maar houdt vast aan
identiteit

» Identiteit van groot belang voor musea

» Ontbreken kaskrakers en hitte zitten bioscopen dwars

Bedrijfsleven houdt vertrouwen in groei bedrijfsactiviteit Stijging toerisme zet door aan begin 2018

» Instagram-proof ontbijt potentiéle goudmijn horeca

« » Wat augmented reality kan betekenen voor musea

— » Hoteldebotel van directe boekingen

» De circulaire economie versnellen

» Hoe verhooq je het herhaalbezoek op de camping?

» Hoe maak je van bezoekers fans in Retail en Leisure?

AB - AN RO |
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https://insights.abnamro.nl/2018/09/circulariteit-in-een-monumentaal-pand/
https://insights.abnamro.nl/2018/09/circulariteit-in-een-monumentaal-pand/
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https://insights.abnamro.nl/2018/09/groen-is-poen/
https://insights.abnamro.nl/2018/09/groen-is-poen/
https://insights.abnamro.nl/2018/08/singer-laren-verrast-bezoekers-maar-houdt-vast-aan-identiteit/
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https://insights.abnamro.nl/2018/08/singer-laren-verrast-bezoekers-maar-houdt-vast-aan-identiteit/
https://insights.abnamro.nl/2018/08/singer-laren-verrast-bezoekers-maar-houdt-vast-aan-identiteit/
https://insights.abnamro.nl/2018/07/ontbreken-kaskrakers-en-hitte-zitten-bioscopen-dwars/
https://insights.abnamro.nl/2018/08/identiteit-van-groot-belang-voor-musea/
https://insights.abnamro.nl/2018/07/ontbreken-kaskrakers-en-hitte-zitten-bioscopen-dwars/
https://insights.abnamro.nl/2018/07/ontbreken-kaskrakers-en-hitte-zitten-bioscopen-dwars/
https://insights.abnamro.nl/2018/07/ontbreken-kaskrakers-en-hitte-zitten-bioscopen-dwars/
https://insights.abnamro.nl/2018/07/instagram-proof-ontbijt-potentiele-goudmijn-voor-horeca/
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https://insights.abnamro.nl/2018/07/instagram-proof-ontbijt-potentiele-goudmijn-voor-horeca/
https://insights.abnamro.nl/2018/06/een-op-de-drie-vakantieparken-heeft-last-van-personeelstekort/
https://insights.abnamro.nl/2018/07/bied-je-museumbezoeker-een-augmented-reality-ervaring/
https://insights.abnamro.nl/2018/07/bied-je-museumbezoeker-een-augmented-reality-ervaring/
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https://insights.abnamro.nl/2018/06/een-op-de-drie-vakantieparken-heeft-last-van-personeelstekort/
https://insights.abnamro.nl/2018/07/hoteldebotel-van-directe-boekingen/
https://insights.abnamro.nl/2018/06/een-op-de-drie-vakantieparken-heeft-last-van-personeelstekort/
https://insights.abnamro.nl/2018/06/een-op-de-drie-vakantieparken-heeft-last-van-personeelstekort/
https://insights.abnamro.nl/2018/07/de-circulaire-economie-versnellen/
https://insights.abnamro.nl/2018/07/de-circulaire-economie-versnellen/
https://insights.abnamro.nl/2018/06/een-op-de-drie-vakantieparken-heeft-last-van-personeelstekort/
https://insights.abnamro.nl/2018/07/hoe-verhoog-je-het-herhaalbezoek-op-de-camping/
https://insights.abnamro.nl/2018/06/een-op-de-drie-vakantieparken-heeft-last-van-personeelstekort/
https://insights.abnamro.nl/2018/06/een-op-de-drie-vakantieparken-heeft-last-van-personeelstekort/
https://insights.abnamro.nl/2018/06/hoe-maak-je-van-je-bezoekers-fans-in-de-retail-en-leisure/
https://insights.abnamro.nl/2018/06/hoe-maak-je-van-je-bezoekers-fans-in-de-retail-en-leisure/
https://insights.abnamro.nl/2018/05/stijging-toerisme-zet-door-bij-begin-2018/
https://insights.abnamro.nl/2017/10/nieuwe-realiteit-in-food-biedt-volop-kansen/
https://insights.abnamro.nl/2017/10/nieuwe-realiteit-in-food-biedt-volop-kansen/
https://insights.abnamro.nl/2017/08/internationale-consument-vindt-weg-naar-nederlandse-attractieparken/
https://insights.abnamro.nl/sector/leisure/
https://insights.abnamro.nl/sector/leisure/
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Sonny Duijn Sector Econoom sonny.duijn@nl.abnamro_com Laura Kranenburg Sector Analist  |aura_kranenburgf@nl.abnamro.com
Selma van der Graaf Sector Analist selma.van_der graaf@nl_abnamro.com

Leisure Stef Driessen Sector Banker stef driessen@nl.abnamro_com Grondstoffen:
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