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Macro-economie - Nederland  

Bronnen: CBS, Thomson Reuters Datastream, ABN AMRO Economisch Bureau 
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Ruim 3% groei voor Nederlandse economie  

2016 2017 2018 2019 

BBP 2,1 3,2 3,3 2,6 

  Particuliere consumptie 1,5 1,9 2,2 2,3 

  Overheidsconsumptie 1,1 0,9 3,0 2,7 

  Investeringen 5,2 6,1 5,7 4,0 

  Uitvoer 4,1 5,8 5,2 4,6 

  Invoer 3,9 5,2 5,7 5,0 

Consumentenprijzen (CPI) 0,3 1,4 1,6 2,5 

Lonen particuliere sector 1,6 1,6 2,2 2,9 

Voor meer informatie over macro-economische trends, neem contact op met de macro-economen van ABN AMRO. Meer informatie via deze link: contact informatie. 
Sector Advisory 
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 Hogere verwachting 

De hoogconjunctuur in Nederland houdt in 2018 aan. Wij 

verhoogden onze verwachting naar een bbp-groei van 

3,3% in 2018 en 2,6% in 2019. De verhoging volgt op een 

verhoging van verwachtingen van de eurozone en de VS. 

 Stemming onder analisten over eurozone lager  

De groei is in 2018 opnieuw breedgedragen. Zo groeit de 

export hard. Ook de consumptie, investeringen en de in het 

Regeerakkoord vastgestelde sterke verhoging van de 

overheidsbestedingen dragen hun steentje bij. 

 Stemming onder analisten over eurozone lager 

Maar het is niet alleen positiviteit dat de klok slaat. Zo 

vertraagde het groeitempo van de industriële productie van 

de eurozone in januari. Er was sprake van 2,7% jaar-op-

jaar-groei. Ook daalde de ZEW-index – een weergave van 

de stemming van analisten over de economie van de 

eurozone – in maart. Analisten maken zich dus wel wat 

meer zorgen dan eerst over de economie van de eurozone. 

De laatst bekende vertrouwensindices in de VS zijn sterk. 

 Sterkere groei dan in afgelopen jaren 

De inflatie stijgt door hogere lonen en huurstijging. In 2019 

is de inflatie een stuk hoger omdat het lage btw-tarief 

verhoogd wordt (denk bijvoorbeeld aan btw op eetwaren, 

niet-alcoholhoudende dranken, kledingreparaties, 

kappersdiensten, bioscoopbezoek, slapen in een hotel, 

vakantiepark of camping, museumbezoek). De hogere btw 

draagt zo’n 0,6%-punt bij aan de inflatie van 2,5% in 2019. 

https://insights.abnamro.nl/contact/
https://insights.abnamro.nl/2018/03/hoogconjunctuur-houdt-aan/
https://insights.abnamro.nl/2018/03/andersoortig-leiderschap/
https://insights.abnamro.nl/2018/03/andersoortig-leiderschap/


Consumentenvertrouwen en consumentenbestedingen 

Bronnen: CBS. Gegevens over bestedingen zijn koopdaggecorrigeerd  
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Consumentenvertrouwen hoog, en consumptie stijgt 0,7% in januari 

 Het consumentenvertrouwen bleef ook in maart stabiel 

op een hoog niveau staan, rond het hoogste punt sinds 

2001. Consumenten zijn positief over de economie. 

 Over hun eigen financiële situatie in de afgelopen twaalf 

maanden zijn ze licht negatief, maar over hun financiële 

situatie in de komende twaalf maanden een stuk 

positiever. Daarnaast scoort de indicator ‘gunstige tijd 

voor grote aankopen’ positief. 

 De consumptie steeg in januari 0,7%, jaar-op-jaar. Dit 

groeitempo lag een stuk lager dan de afgelopen tijd. Zo 

was het gasverbruik onder consumenten lager: januari 

2018 was minder koud dan januari 2017. De uitgaven 

aan bijvoorbeeld kleding, huishoudelijke producten en 

woninginrichting en aan diensten (waaronder 

bijvoorbeeld horeca en medische diensten vallen) stegen 

wel.  

Sector Advisory 

Consumentenbestedingen totaal Bestedingen aan producten Uitgaven aan voeding Bestedingen aan diensten 

*De scores van het consumentenvertrouwen (actueel en historisch) zijn door het CBS herzien, op basis van een nieuwe methodiek. 
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Overige macro-economische indicatoren 

Bronnen: CBS, bewerking ABN AMRO.  
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Aantal faillissementen gedaald, verschillen per branche 

 In de eerste twee maanden van 2018 lag het aantal 

faillissementen in de Leisure-sector bijna 11% lager dan 

in dezelfde periode een jaar eerder.  

 Zo daalde het aantal faillissementen van cafés, 

kantines/cateraars, logies-aanbieders en de reisbranche. 

We verwachten voor 2018 een daling tot 10% van 

faillissementen in de horeca, en stabilisatie van 

faillissementen in ‘cultuur, sport en recreatie’, waar in de 

eerste maanden wel sprake was van een stijging. 

 De werkloosheid daalde in februari tot het laagste niveau 

sinds april 2009. 

 In februari daalde het aantal woningtransacties met 

9,1%, jaar-op-jaar, waarbij de prijzen wel sterk stegen. 

Dit heeft te maken met het opdrogen van aanbod en het 

daarbij achterblijven van de nieuwbouwproductie.  
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Werkloosheid naar laagste niveau sinds april ‘09 Daling van huizenverkopen begin 2018 Besteedbaar inkomen hoger 
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 Sectorbeeld 

Bron: CBS. *Hierin zijn uitsluitend de Leisure-branches te vinden die gemeten worden door het CBS.  

 Nu de cijfers over december ook bekend zijn, is zichtbaar 

dat er een brede stijging van het toerisme was in 2017. 

 De stijging van het toerisme was het sterkst in de 

provincie Utrecht. Dat kwam deels door de stijging van 

van het aantal hotelovernachtingen in de gemeente 

Utrecht. Bijvoorbeeld vanuit Duitsland, België, het VK, de 

Verenigde Staten en Azië was een sterke stijging.  

 Per provincies zijn verschillen te zien. In Overijssel was 

vooral sprake van een sterke stijging van het 

overnachtingen in vakantieparken. Het is bovendien een 

van de weinige provincies waarvan het aantal 

overnachtingen op campings. In Friesland was er een 

duidelijke stijging bij vakantieparken en 

groepsaccommodaties.  
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Sterke groei overnachtingen in bijvoorbeeld Utrecht, Overijssel en Friesland 
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Omzet Leisure-branches in de lift* 

Stijging toerisme in meeste provincies  

Vertrouwen horeca-ondernemers stijgt bij start 2018 

Provincie 
Stijging overnachtingen in 

logiesaccommodaties in 2017 

Nederland 5% 

Noord-Holland  8% 

Zuid-Holland  8% 

Utrecht  12% 

Groningen  7% 

Friesland  8% 

Zeeland  1% 

Flevoland 9% 

Gelderland  6% 

Limburg  2% 

Noord-Brabant  -4% 

Overijssel 9% 

Drenthe 4% 
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Uitgelicht: Musea 

 Terwijl volgens de Raad voor Cultuur veel kleinere musea moeten knokken voor 

het voortbestaan, laten zij een belangrijke kans onbenut: het ophogen van de 

verkopen van eten en van drinken. Dit kan bijvoorbeeld door hun zakelijke 

faciliteiten te verbeteren. Hier ligt grote potentie tot het verhogen van de omzet.  

 Dit biedt kansen voor 2018 en 2019, wanneer de economie naar verwachting 

verder groeit. Dit geldt bijvoorbeeld ook voor de consumptie van consumenten 

buitenshuis. Geholpen door de economische groei zijn de uitgaven aan eten en 

drinken in musea per bezoeker gestegen van 1,20 euro in 2014 naar 1,75 euro 

vorig jaar, blijkt uit een inschatting in de markt. Bij grote, toeristische musea liggen 

de bedragen relatief hoog, omdat toeristen meer lijken uit te geven.  

 Hier zijn echter wel verschillen in de markt. Grotere musea hebben hierbij veel 

geïnvesteerd in faciliteiten – denk bijvoorbeeld aan het Anne Frank Huis. Echter is 

het aanzienlijk lastiger voor een museum met minder dan 100.000 jaarlijkse 

bezoekers, om een restaurant of café rendabel te exploiteren. Dat komt ook omdat 

bezoekers in kleinere musea vaak relatief kort vertoeven.  

 Die investeringen bleven bij kleinere musea uit. Maar er zijn praktische manieren 

om de bestedingen aan eten en drinken in musea op te schroeven, bijvoorbeeld 

door een bediende of onbediende espressobar toe te voegen of ijsjesverkoop in de 

tuin aan te bieden. Het kan ook gaan om ‘zelfscan-kassa’s. Zo bleek uit eerder 

onderzoek van Omnico dat bijna de helft van de internationale attractieparkgasten 

tot 4x meer uitgeven aan eten & drinken als er een zelfscan-kassa aanwezig is. Zo 

kan de combinatie tussen personeel en technologie de uitgaven verhogen. 

 Maar denk ook aan verwerken van een ‘pauzedrankje’ in het toegangsticket (of 

bijvoorbeeld ook een garderobekaartje), zoals bij rondvaartboten gebruikelijk is. Dit 

zou de gemiddelde besteding erg verhogen.  

 Een katapult voor het verhogen van de horeca zit in het beter aanspreken van de 

zakelijke markt. Dit kan door het museum te verhuren voor vergaderingen en 

congressen, en hierbij bijvoorbeeld ook een rondleiding aan te bieden. Maar denk 

bijvoorbeeld ook aan organiseren van openingsevents rond een nieuw schilderij. 

 Wanneer de uitgaven aan eten en drinken groeien, kunnen musea meer profiteren 

van het gestegen bezoek. Tussen 2012 en 2016 steeg het aantal jaarlijkse 

bezoeken aan de bij de museumvereniging aangesloten partijen met 54%. Ook 

voor 2018 en 2019 verwachten wij een groei van het bezoek, ook dankzij verdere 

toename van toerisme die wij verwachten. Musea profiteren hier ook van.  

 Het sentiment in de markt is verdeeld. Uit de conjunctuurwijzer kunst blijkt dat 41% 

van de musea een groei voor de eerste helft van 2018 verwacht, terwijl 9% uitgaat 

van een daling van een bezoek.  
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Musea: kans op verhogen omzet uit eten en drinken  

Sector Advisory 
  Bron aantal vestigingen: Locatus, bewerking ABN AMRO.  

*Definitie Locatus: ‘Tentoonstelling van kunst of andere bijzondere artikelen’ ***Lijst april 2018  

Definitie museum 

De Museumvereniging hanteert specifieke 

eisen voor een musea, waarmee er 420 

musea aangesloten zijn. Maar wanneer we 

de Definitie van Locatus* hanteren, zijn er 

1078 musea (minder dan vorig jaar, maar 

+21% ten opzichte van de 889 begin 

2005). Bijvoorbeeld de Corpus Experience 

(rondgang door een weergave van het 

menselijk lichaam of het Woudgemaal in 

Lemmer (geschiedenis van het 

stoomgemaal) behoren tot de bredere 

definitie, maar ook allerlei nichemusea.  

De museumdichtheid is het hoogst in 

Friesland, Zeeland, Drenthe en Groningen, 

afgezet tegen omvang de bevolking. In 

absolute aantallen zijn de meeste musea 

in de steden Amsterdam (69), Rotterdam 

(35) Den Haag (22), Utrecht (17), 

Zaanstad (15) en Leeuwarden (14). 

 

** 

  

  

  

  

  

  

  

  

Waar is de museumdichtheid het hoogst? 
(onder gemeenten met meer dan 100.000 inwoners) 

2018 ** 

Aantal musea 

per 80.000 

inwoners 

Aantal 

musea 

1. Leeuwarden 10,3 14 

2. Delft 7,9 10 

3. Zaanstad 7,8 15 

4. Amsterdam 6,5 69 

5. Leiden 6,5 10 

6. Arnhem 6,2 12 

7. Haarlem 6,0 12 

8. Emmen 6,0 8 

9. Alkmaar 5,9 8 

10. Dordrecht 5,4 8 

 In aantal 

vestigingen 

Begin 

2005 

Begin 

2010 

Begin 

2017 
2018** 

Mutatie  vanaf begin 

2005 

Noord-

Holland 
189 209 196 195 3% 

Zuid-

Holland 
154 181 184 182 18% 

Utrecht 42 60 59 56 33% 

Flevoland 9 10 8 8 -11% 

Groningen 38 56 62 61 61% 

Drenthe 38 51 48 47 24% 

Overijssel 67 82 86 85 27% 

Limburg 40 49 57 57 43% 
Noord-

Brabant 
76 100 112 114 50% 

Zeeland 43 51 54 53 23% 

Gelderland 115 123 125 122 6% 

Friesland 78 89 97 98 26% 

https://www.cultuur.nl/actueel/nieuws/in-wankel-evenwicht-sectoradvies-musea/item3838
https://insights.abnamro.nl/2017/08/internationale-consument-vindt-weg-naar-nederlandse-attractieparken/
https://insights.abnamro.nl/2018/04/prognose-leisure/
http://conjunctuurwijzer.nl/cultuur/musea/


 Actualiteit  

Foto’s: Pixabay, Shutterstock, Belantis.de 

6 

Een greep uit het nieuws van de afgelopen maand 
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Extra hotelkamers in Rotterdam 
 

Voice zet de toon bij hotelovernachtingen 

De prognoses voor Leisure-branches in ’18 en ’19 Groei voor meeste attractieparken en dierentuinen 

https://www.ad.nl/rotterdam/meer-keus-toerist-rotterdam-krijgt-honderden-hotelkamers-erbij~a33c8233/
https://www.ad.nl/rotterdam/meer-keus-toerist-rotterdam-krijgt-honderden-hotelkamers-erbij~a33c8233/
https://www.ad.nl/rotterdam/meer-keus-toerist-rotterdam-krijgt-honderden-hotelkamers-erbij~a33c8233/
https://insights.abnamro.nl/2018/03/voice-zet-de-toon-bij-hotelovernachtingen/?__prclt=ubfo0E2b
https://insights.abnamro.nl/2018/04/prognose-leisure/
https://insights.abnamro.nl/2018/04/prognose-leisure/
https://insights.abnamro.nl/2018/04/prognose-leisure/
https://pretwerk.nl/actueel/attracties/80-europese-parken-behaalde-omzetgroei-2017/54056#more-54056


 Actualiteit  

Illustraties: Wikimedia, Wij Staan Op, ZKA, NoFoodWasted.com 
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Een greep uit het nieuws van de afgelopen maand 
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Thailand sluit Maya Bay tijdelijk vanwege toerismedruk Vluchtroutes festivals te smal voor mindervaliden 

Plannen voor 40% extra hotelkamers in Limburg Voedselverspilling tegengaan via maaltijdbezorging  

https://skift.com/2018/03/29/thai-beach-from-dicaprio-movie-gets-breather-from-tourists/
https://nos.nl/artikel/2225541-vluchtroutes-voor-mindervaliden-op-festivals-te-smal-ik-lig-zo-omver.html
https://www.1limburg.nl/overschot-aan-hotels-dreigt-limburg
https://www.trouw.nl/groen/restaurants-in-den-bosch-gaan-voedselverspilling-te-lijf-door-afgeprijsde-maaltijden-thuis-te-bezorgen~ab0fa97e/
https://www.trouw.nl/groen/restaurants-in-den-bosch-gaan-voedselverspilling-te-lijf-door-afgeprijsde-maaltijden-thuis-te-bezorgen~ab0fa97e/


 Insights 

 

 Zet maatschappelijke ovrede rem op toerisme? 

 

 Voice zet de toon bij hotelovernachtingen 

 

 Circular Food Award: Inschrijving geopend 

 

 Nederlandse arbeidsproductiviteit bovengemiddeld 

 

 Fastfood-branche groeit door in 2018 

 

 Vijftig tinten grijs op reis 

 

 Bezoek aan museum, bioscoop en dierentuin groeit 

 

 Aantal faillissementen op weg naar de bodem 

 

 Netflix krijgt bioscoopbranche niet klein, mits… 

 

 Personeelstekort drukt groei in het bedrijfsleven 

 

 Stijging logies-overnachtingen sterkst in Utrecht en 

Overijssel 

 Turbulente tijden voor Schiphol 

 

 

 

 

 

 

 

 

7 

Laatste Leisure-berichten op Insights.abnamro.nl/leisure 
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https://insights.abnamro.nl/2017/10/nieuwe-realiteit-in-food-biedt-volop-kansen/
https://insights.abnamro.nl/2018/04/prognose-leisure/
https://insights.abnamro.nl/2018/04/prognose-leisure/
https://insights.abnamro.nl/2018/04/prognose-leisure/
https://insights.abnamro.nl/2018/04/prognose-leisure/
https://insights.abnamro.nl/2018/03/voice-zet-de-toon-bij-hotelovernachtingen/?__prclt=ubfo0E2b
https://insights.abnamro.nl/2018/03/voice-zet-de-toon-bij-hotelovernachtingen/?__prclt=ubfo0E2b
https://insights.abnamro.nl/2018/03/voice-zet-de-toon-bij-hotelovernachtingen/?__prclt=ubfo0E2b
https://insights.abnamro.nl/2018/03/circular-food-award/
https://insights.abnamro.nl/2018/03/circular-food-award/
https://insights.abnamro.nl/2018/03/circular-food-award/
https://insights.abnamro.nl/2018/03/circular-food-award/
https://insights.abnamro.nl/2018/03/circular-food-award/
https://insights.abnamro.nl/2018/03/circular-food-award/
https://insights.abnamro.nl/2018/02/vijftig-tinten-grijs-op-reis/
https://insights.abnamro.nl/2018/03/nederlandse-arbeidsproductiviteit-ver-boven-europees-gemiddelde/
https://insights.abnamro.nl/2018/02/vijftig-tinten-grijs-op-reis/
https://insights.abnamro.nl/2018/02/vijftig-tinten-grijs-op-reis/
https://insights.abnamro.nl/2018/03/fastfood-branche-groeit-door-in-2018/
https://insights.abnamro.nl/2018/03/fastfood-branche-groeit-door-in-2018/
https://insights.abnamro.nl/2018/03/fastfood-branche-groeit-door-in-2018/
https://insights.abnamro.nl/2018/03/fastfood-branche-groeit-door-in-2018/
https://insights.abnamro.nl/2018/02/vijftig-tinten-grijs-op-reis/
https://insights.abnamro.nl/2018/02/vijftig-tinten-grijs-op-reis/
https://insights.abnamro.nl/2018/02/meer-bezoek-aan-musea/
https://insights.abnamro.nl/2018/02/meer-bezoek-aan-musea/
https://insights.abnamro.nl/2018/02/meer-bezoek-aan-musea/
https://insights.abnamro.nl/2018/02/aantal-faillissementen-op-weg-naar-de-bodem/
https://insights.abnamro.nl/2018/02/aantal-faillissementen-op-weg-naar-de-bodem/
https://insights.abnamro.nl/2018/02/aantal-faillissementen-op-weg-naar-de-bodem/
https://insights.abnamro.nl/2018/01/netflix-krijgt-bioscoopbranche-niet-klein-mits/
https://insights.abnamro.nl/2018/01/netflix-krijgt-bioscoopbranche-niet-klein-mits/
https://insights.abnamro.nl/2018/01/netflix-krijgt-bioscoopbranche-niet-klein-mits/
https://insights.abnamro.nl/2018/01/netflix-krijgt-bioscoopbranche-niet-klein-mits/
https://insights.abnamro.nl/2018/01/netflix-krijgt-bioscoopbranche-niet-klein-mits/
https://insights.abnamro.nl/2018/01/netflix-krijgt-bioscoopbranche-niet-klein-mits/
https://insights.abnamro.nl/2017/12/turbulente-tijden-voor-schiphol/
https://insights.abnamro.nl/2017/12/turbulente-tijden-voor-schiphol/
https://insights.abnamro.nl/2017/12/stijging-overnachtingen-toerisme-sterkst-in-overijssel-en-utrecht/
https://insights.abnamro.nl/2017/12/stijging-overnachtingen-toerisme-sterkst-in-overijssel-en-utrecht/
https://insights.abnamro.nl/2017/12/stijging-overnachtingen-toerisme-sterkst-in-overijssel-en-utrecht/
https://insights.abnamro.nl/2017/12/stijging-overnachtingen-toerisme-sterkst-in-overijssel-en-utrecht/
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